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Аннотация:
Анализируется роль периодических печатных изданий в региональной си-

стеме средств массовой информации, выделяются основные проблемы, тенден-
ции и перспективы их развития. Исследуются особенности функционирования 
основных печатных изданий, представленных на локальном медиа-рынке ре-
гиона (газета «Маяк» (Майкопский район, пос. Тульский), газета «Советская 
Адыгея» (г.Майкоп), общественно-политическая газета «Майкопские новости» 
(г. Майкоп) и др.). На основе комплексного анализа медиа выявляются основные 
коммуникативные технологии повышения популярности СМИ в региональном 
медиа-пространстве. Также анализируется аудиторный состав исследуемых пе-
чатных изданий. Краткая история публикационной политики ряда популярных 
газет позволяет сделать выводы об основных тенденциях их развития и факто-
рах, обусловивших популярность среди целевой аудитории. Делается вывод о 
том, какие факторы влияют на выбор современного читателя при выборе СМИ, в 
частности отмечается, что возможности охвата аудитории всех возрастов обеспе-
чиваются расширением форматов – от печатных до электронных, среди которых 
достаточно эффективным является продвижение контента в социальных сетях. 
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Role and place of print media in the regional 
media system of the Republic of Adyghea: main 

development trends
Abstract:
The paper analyzes the role of newspaper periodicals in the regional media system 

and the main problems, trends and prospects for their development. The authors 
examine features of the functioning of the main print publications presented in the 
local media market of the region (Mayak newspaper (Maykop district, Tulsky village), 
Sovetskaya Adyghea newspaper (Maykop), Maykop News socio-political newspaper 
(Maykop) etc.). Based on a comprehensive analysis of media, the publication reveals 
the main communication technologies for increasing the popularity of media in the 
regional media space. Also it analyzes audience of the studied print publications. 
The short history of the publication policy of a number of popular newspapers makes 
it possible to draw conclusions about the main trends in their development and the 
factors that led to popularity among the target audience. The paper points to the 
factors that affect the choice of the modern reader when choosing the media, in 
particular, it is noted that the ability to reach audiences of all ages is provided by 
an expansion of formats - from print to electronic, among which the promotion of 
content in social networks is quite effective.

Keywords:
Local press, regional media, media space, press of the Republic of Adyghea, 

electronic media, print periodicals.

Сложно представить жизнь со-
временного человека без средств 
массовой информации, когда обра-
зованность и информированность 
становятся социальной нормой. В 
условиях информационного обще-
ства современная журналистика 
непосредственно связана с исполь-
зованием эффективных средств 
коммуникации: 

- пресса – средство распростране-
ния информации с помощью печат-
ного способа воспроизведения тек-
ста и изображения; 

- радио – передача звуковой ин-
формации с помощью электромаг-
нитных волн; 

- телевидение – цифровая пере-
дача звуковой и видеоинформации 

- интернет - всемирная система 
объединённых компьютерных сетей 
для хранения, обработки и передачи 
информации. 

Основные тенденции развития 
теории журналистики последних 
лет просматриваются в том, что если 
раньше вопросы влияния СМИ рас-
сматривались преимущественно на 
общенациональном уровне, а пред-
метом исследования становилась в 

основном деятельность централь-
ных СМИ, то в последние годы осо-
бое значение приобрел «региональ-
ный аспект» проблемы [1]. 

Особенное внимание медиаве-
дов сегодня вызывают состояние 
и перспективы развития печатной 
прессы. Появление альтернатив-
ных источников получения ин-
формации – электронных СМИ, а 
также стремительный рост армии 
блогеров, предложивших свой раз-
нообразный и уникальный контент 
потребителям, создали серьезную 
конкуренцию для печатных СМИ 
[2]. При этом нельзя утверждать, 
что газетная печать находится в де-
прессивном состоянии,  некоторые 
газеты продолжают оставаться вос-
требованными среди своей целевой 
аудитории. Детального рассмотре-
ния заслуживают случаи, когда у 
печатной версии газеты уже есть 
электронный формат, и при этом она 
по-прежнему интересна и привлека-
тельна для аудитории, а ее тиражи 
не снижаются. 

Современный рынок периодиче-
ской печати в России многообразен и 
представлен изданиями различной 
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тематики и направленности, особен-
ное место среди этого разнообразия 
форматов и содержания занимает 
локальная пресса. Локальной прес-
сой принято считать печатные сред-
ства массовой информации, в первую 
очередь, газеты и журналы, распро-
страняющиеся в пределах опреде-
ленной местности и имеющие кон-
тент, ориентированный в основном 
на территорию распространения. 

По данным отчета Федерально-
го агентства по печати и массовым 
коммуникациям России в 2020 году 
«Российская периодическая печать. 
Состояние, тенденции и перспекти-
вы развития в 2019 году» [3], тира-
жи локальных СМИ практически не 
снижаются в отличие от других сег-
ментов печати. При этом по данным 
Роскомнадзора, число действующих 
печатных СМИ в России с каждым 
годом уменьшается. На парламент-
ских слушаниях в российской Гос-
думе «Печатная пресса России: со-
стояние и перспективы» 4 апреля 
2019 года отмечалось, что общее 
количество зарегистрированных в 
стране печатных СМИ к настоящему 
времени сократилось до 46,5 тысячи 
наименований, хотя еще два года на-
зад их было 73 тысячи. Чем объяс-
няется подобный парадокс, и в чем 
заключается секрет стабильности 
функционирования региональных 
печатных изданий в сложной эко-
номической ситуации, в условиях 
высокой конкуренции и пандемии 
короновирусной инфекции? Какие 
функции, выполняемые региональ-
ной газетой, позволяют ей оставать-
ся востребованной и интересной для 
читателя? 

Рассмотрим эти вопросы на при-
мере печатной прессы Республики 
Адыгея. Наряду с другими субъ-
ектами Российской Федерации Ре-
спублика Адыгея также активно 
продвигает и развивает республи-
канские средства массовой инфор-
мации и коммуникации. В ходе 
комплексного анализа медийно-
го пространства региона, с учетом  
инфраструктуры (контента СМИ, 

опроса аудитории, уровня финанси-
рования и охвата аудитории и др.) 
было выявлено, что самым разви-
тым средством массовой информа-
ции в республике остается печатная 
пресса. 

На данный момент среди функ-
ционирующих в регионе печатных 
изданий можно выделить следую-
щие: газета «Маяк» (Майкопский 
район, пос. Тульский), обществен-
но-политическая газета «Согласие» 
(Тахтамукайский район, аул Тах-
тамукай), рекламно-информацион-
ная газета «Про вас» (пос. Яблонов-
ский), газета «Советская Адыгея» 
(г. Майкоп), газета «Адыгэ МакЪ» 
на адыгейском языке (г.Майкоп), 
еженедельная общественно-по-
литическая газета «Аргументы и 
факты» (г.Майкоп), общественно-
политическая газета «Майкопские 
новости» (г. Майкоп), рекламно-
информационная газета «Ориен-
тир» (г. Майкоп), рекламно-инфор-
мационная газета «Ваш надежный 
спутник», детский журнал «Род-
ничок Адыгеи» (г. Майкоп), группа 
рекламно-информационных газет 
«Анонс» (г. Майкоп), газета част-
ных рекламных обьявлений «Афи-
ша» (г. Майкоп). 

Следует отметить, что список 
печатных СМИ в советские времена 
был значительно шире, но в целом 
интерес к региональным печатным 
СМИ среди населения республики 
сохраняется, что, по всей вероят-
ности, обусловлено следующими 
факторами: 

- печатные издания имеют до-
статочно низкую стоимость, при-
сутствуют в продаже в специали-
зированных киосках по продаже 
печатной продукции «Адыгея Ин-
терсвязь» в каждом районе г. Май-
копа, таким образом,  каждый жи-
тель республики может приобрести 
свежий выпуск по доступной цене; 

- население республики, пусть в 
меньшей степени по сравнению с со-
ветским периодом, но все же поль-
зуется возможностью подписки на 
местные еженедельные издания; 
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- печатные издания обладают 
высоким уровнем доверия среди 
населения, особенно среди зрелой 
аудитории; 

- целевая аудитория объединена 
географическим или территориаль-
ным признаком (общим местом жи-
тельства – Республика Адыгея); 

- местная печатная пресса учи-
тывает в своей редакционной по-
литике традиции и особенности на-
ционального уклада, в связи с чем 
публикуемые в ней материалы в 
большей степени соответствуют ин-
тересам и информационным запро-
сам читателей; 

- местная пресса хорошо освеща-
ет широкий круг общественных ин-
тересов, дает читателю актуальную 
информацию о насущных пробле-
мах, новостях и событиях  в регионе; 

- печатные СМИ дают возмож-
ность для отложенного чтения, а 
также вернуться к материалу, ко-
торый вызвал особый интерес для 
уточнения деталей и фактов;

- печатные СМИ обладают вы-
сокой содержательной частью ин-
формационного материала, дета-
лизацией сообщений, аналитикой, 
разъяснением, позицией и оценкой 
(комментарием), формированием 
ценностей; 

- печатные СМИ формируют по-
зицию у аудитории по актуальным 
проблемам, апеллируют к общена-
циональным ценностям. 

Ретроспективный анализ пока-
зывает, что печатные СМИ Адыгеи 
развивались достаточно активно, об 
этом пишет Заур Хуако в своем из-
дании «Краткая газетная энцикло-
педия» [4:5-72], освещая историю пе-
риодики Адыгеи в период 1905-1996 
годов. Структура энциклопедии со-
стоит из шести разделов, соответ-
ствующих типам печатных СМИ: 

- газеты; 
- альманахи, бюллетени, 

журналы; 
- воззвания, листовки; 
- издательства, агентства; 
- печать адыгейской диаспоры; 
- общекавказские издания. 

В первый блок «Газеты» вклю-
чены краткие типологические опи-
сания газет Адыгеи, издававших-
ся в республике с 1922 по 1996 год 
включительно. В целом З.Хуако со-
брана база периодических изданий, 
которая насчитывает описание 160 
наименований. Экземпляры мно-
гих газет хранятся в Националь-
ной библиотеке и научной библио-
теке Aдыгейского государственного 
университета. 

Современные печатные регио-
нальные издания, которые появи-
лись в начале 90-х годов («Советская 
Адыгея», «Майкопские новости», 
«Маяк»), пользуются достаточным 
спросом у определенной целевой ау-
дитории (в основном, у людей пожи-
лого возраста). 

Республиканская обществен-
но-политическая газета «Советская 
Адыгея» была основана 13 октя-
бря 1922 года под названием «Чер-
кесская правда», затем газета не-
однократно меняла свое название, 
а  современный заголовок появил-
ся 1 января 1991 года. «Советская 
Адыгея» – официальный печатный 
орган Правительства Республики 
Адыгея на русском языке с правом 
публикации на адыгейском язы-
ке. После опубликования в при-
ложении «Адыгея официальная» 
вступают в силу государственные 
документы Республики Адыгея: за-
коны РА и акты Главы РА, Кабинета 
Министров РА, министерств и ве-
домств. Учредителем газеты явля-
ется Комитет Республики Адыгея 
по делам национальностей, связям 
с соотечественниками и СМИ. Се-
годня печатная версия газеты имеет 
формат А3, состоит из 8 полос, пери-
одичность выходов - 5 раз в неделю, 
ежедневный тираж - 6300 экземпля-
ров, всего в год 240 выпусков. С 2014 
года выходит электронная версия 
газеты «Советская Адыгея» (www.
sovetskaya-adygeya.ru.), у газеты 
есть и мобильное приложение для 
Android устройств (приложение до-
ступно в GooglePlay, название «Со-
ветская Адыгея»). Чтобы сохранять 
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актуальность и быть ближе к со-
временному читателю газета имеет 
страничку в популярной социаль-
ной сети Инстаграм - @sov.a_online, 
имеет более 25,2 тыс. подписчиков 
и является достаточно востребован-
ным информационным ресурсом 
среди молодежной и средневозраст-
ной аудитории (средний возраст 
пользователей 18-45 лет). 

Можно сделать вывод, что ре-
дакция газеты «Советская Адыгея» 
использует широкий диапазон со-
временных коммуникационных ин-
струментов и применяет новейшие 
технологии для поддержания тес-
ного контакта со своей аудиторией, 
диверсифицирует способы подачи 
информации для аудиторий раз-
личных возрастных групп: моло-
дежь привлекает новый удобный 
электронный формат газеты, ауди-
тория зрелой возрастной группы от-
дает предпочтение консервативному 
формату издания - печатной версии. 
Такой способ адаптации редакции 
к современным условиям позволяет 
выдерживать конкуренцию в слож-
ных условиях современной действи-
тельности в медиасфере. 

Городская газета «Майкопские 
новости» также имеет длительную 
историю – первый номер вышел 15 
июня 1913 года. Издание открыва-
лось редакционным манифестом: 
«Выпуская в свет первый номер 
«Майкопских новостей», редакция 
ставит себе заданием – освещать 
как можно объективнее, ярче, шире 
и глубже все стороны местной жиз-
ни…». Отметим, что выход номеров 
прекращался на длительный пери-
од и возобновился лишь 1 января 
1991 года. С этого момента город-
ской читатель три раза в неделю 
имеет возможность получать све-
жий номер газеты. Учредителем яв-
ляется Муниципальное автономное 
учреждение «Редакция городской 
газеты «Майкопские новости»» Му-
ниципального образования «Город 
Майкоп». Сегодня печатная версия 
газеты имеет формат А3 из 8 по-
лос, периодичность выхода - 3 раза в 

неделю, тираж - 7000 экземпляров. 
С 2014 года выходит электронная 
версия газеты «Майкопские ново-
сти» (www.maykop-news.ru). Сохра-
нять и поддерживать интерес чита-
телей помогает onlain-версия газеты 
в социальной сети Инстаграм - @
maikopskienovosti, где более 3,2 тыс. 
подписчиков регулярно следят за 
событиями и новостями города, де-
лятся комментариями и дают обрат-
ную связь, благодаря современному 
приложению. Этот формат особенно 
привлекателен для аудитории воз-
растного диапазона от 18 до 45 лет. 

Таким образом, для сохранения 
и поддержания интереса аудитории 
издание использует несколько ин-
формационных каналов: печатная 
и электронная версия, присутствие 
в социальных сетях. Как следует 
из опыта центральных СМИ, такая 
система достаточно эффективна и 
обеспечивает стабильную реали-
зацию информационной политики 
издания. 

Достаточно популярна среди 
местного населения районная об-
щественно-политическая газета 
«Маяк», первый выпуск которой, 
первоначально называвшейся «Ста-
линец», увидел свет 24 апреля 1936 
года в станице Тульской, в то время 
входившей в состав Азово-Черно-
морского края (сведения об этом 
сохранились во втором томе много-
томного библиографического спра-
вочника «Газеты СССР, 1917-1960», 
изданного в Москве в 1976 году). Под 
названием «Маяк» газета Майкоп-
ского района вышла 1 октября 1966 
года (об этом свидетельствует храня-
щаяся в архиве редакции подшивка 
первых изданий «Маяка»). В рай-
онном краеведческом музее имени 
супругов И.В. и Е.И. Жерноклевых 
сохранился только шестой номер 
районной газеты «Сталинец», дати-
руемый 3 июня 1936 года. Первона-
чально периодическое издание на-
зывалось так потому, что появилось 
в эпоху, когда страной руководил Ио-
сиф Виссарионович Сталин. Газета 
выходила с периодичностью 10 раз в 
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месяц  в качестве органа Тульского 
райкома ВКП (б) и райисполкома. 

За долгую историю своего суще-
ствования районная газета пять раз 
меняла свое название, но направ-
ленность сохранялась — освещение 
жизни и наиболее важных проблем, 
новостей и событий Майкопского 
района. Материалы газеты уже дол-
гое время служат информационным, 
историческим и культурным ориен-
тиром для многих поколений района, 
выполняя информационную, куль-
турологическую и воспитательную 
миссию. Сегодня печатная версия 
газеты имеет черно-белый формат 
А3, периодичность выхода - 2 раза 
в неделю, тираж - 3000 экземпля-
ров. В 2020 году вышла обновленная 
электронная версия «Маяка» (www.
mayak-01mr.ru). Активно работает 
страничка в Инстаграм - @mayak_
tulskiy_official, которая имеет бо-
лее 2,8 тыс. подписчиков. Благодаря 
комплексному подходу в подаче ин-
формации современному читателю, 
газета продолжает оставаться вос-
требованной и актуальной. 

На основании исследования осо-
бенностей функционирования ос-
новных современных печатных изда-
ний Республики Адыгея в контексте 
истории их появления и развития, 
можно предположить, при помо-
щи каких медийных и коммуника-
тивных технологий региональным 
средствам массовой информации 
удается выдерживать конкуренцию 
и сохранять актуальность на рынке 
локальной прессы: 

- объединение целевой аудито-
рии территориальным признаком 
(общим местом проживания) созда-
ет преимущества для местных газет, 
по сравнению с центральными; 

- региональная пресса ориен-
тируется на менталитет, историю, 
традиции и национальные инте-
ресы (например, модель поведе-
ния старшего поколения становит-
ся нравственным ориентиром для 

молодежи), в связи с чем, публику-
емые материалы в значительной 
степени соответствуют интересам 
читателей; 

- региональные газеты, которые 
имеют длительную историю станов-
ления являются авторитетными ис-
точниками получения информации 
для читателей; 

- стремление учитывать инфор-
мационные запросы местных жи-
телей, адаптация к основным тен-
денциям технического прогресса, 
совершенствование способов пода-
чи информации позволяют местной 
прессе оставаться актуальной; 

- поддержка со стороны органов 
власти: власти республики активно 
обсуждают дальнейшие перспекти-
вы развития не только печатных, но 
и электронных СМИ, ежегодно про-
водят ряд мероприятий для укре-
пления и развития региональной 
прессы, ежегодно вручаются пре-
мии в области журналистики.

Стремление учитывать особен-
ности быта и нравов в локальном 
регионе позволяет местной прессе 
реализовывать на практике «прин-
цип близости к читателю» посред-
ством выбора материалов, наибо-
лее интересных для аудитории, и 
способов подачи информации. Все 
местные издания, которые функци-
онируют сегодня в регионе, прошли 
сложный путь адаптации к совре-
менным условиям: были созданы 
электронные версии, организованы 
постоянно обновляемые страницы в 
популярных социальных сетях. По-
добная гибкость дает возможность 
региональной прессе существовать и 
развиваться в новых условиях, оста-
ваться интересной и востребованной  
для местного читателя. Отмеченные 
нами тенденции сохранения тради-
ций, преобразований традицион-
ных и поиска новых форматов ин-
формационного вещания — условия 
успешного функционирования со-
временной региональной прессы. 
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