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Аннотация:
Статья посвящена определению терминологического содержания понятия 

«качественная» журналистика. Представлена характеристика определенного 
контента, который рассчитан на соответствующего адресата. Проанализирована 
качественная пресса и ее образовательная, просветительская и воспитательная 
функции. Также продемонстрирована медиастилистика, оформившаяся сравни-
тельно недавно как самостоятельная дисциплина, которая изучает медиатекст в 
новых стилистических координатах и описана с применением интенционального 
подхода при рассмотрении медиатекстов разных жанров.
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Abstract: 
The paper is devoted to the definition of the terminological content of the 

concept of “honest” journalism. The study presents a characteristic of certain 
content, which is designed for the corresponding addressee. The high-quality press 
and its educational, enlightening and upbringing functions are analyzed. The 
publication also demonstrates a media stylistics, which has recently taken shape as a 
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self-supporting discipline that studies a media text in new stylistic coordinates and 
is described using an intentional approach to the analysis of media texts of different 
genres.

Keywords:
High-quality journalism, media journalism, media text, Internet discourse, 

intentional stylistics, media discourse
For citation: Adzinova F.S., Khabekirova Z.S. The intention of persua-

sion as the dominant of high-quality media discourse//Bulletin of Adyghe State 
University, Series Philology and Art Criticism, 2022. Issue 1 (292). P 15-20.  DOI: 
10.53598/2410-3489-2022-1-292-15-20

Введение. 
Качественная пресса – это перио-

дические издания, рассчитанные на 
достаточно образованную, мысля-
щую аудиторию, выбирающую для 
чтения не глянцевые издания, а се-
рьезную публицистику. Безусловно, 
при определении терминологическо-
го содержания понятия «качествен-
ная» учитываются разные факторы, 
а не только характер аудитории (хотя 
адресность играет наиважнейшую 
роль). «Качественная журналистика 
– это то, что создается высоким про-
фессионализмом и безусловной при-
верженностью безупречным нрав-
ственным принципам. 

Качественной мы обязаны на-
зывать ту, которая не отправляет 
сознание масс, как отравляет ор-
ганизм человека неумело или не-
брежно приготовленная еда. Но, 
напротив, приносит пользу и уму, 
и сердцу, придает человеку сил, 
обостряет его духовную зоркость, 
обращает его взор к тем пробле-
мам общественной жизни, которые 
определяют сегодня наиболее важ-
ные для прогрессивного общества 
явления. <…> Это сплав нового сло-
ва и новой мысли» [1].

Подытожив вышесказанное, 
можно прийти к мнению о том, что 
качественная пресса, представляю-
щая качественную журналистику, 
как иначе говорят, журналистику 
«большого стиля», характеризу-
ется наличием определенного кон-
тента, который рассчитан на соот-
ветствующего адресата, способного 
размышлять, анализировать и де-
лать собственные выводы.

Материалы и методы:
Продукты газетной и журналь-

ной публицистики, посвященной 
актуальным аспектам жизни об-
щества, создаются журналиста-
ми, которые обладают подлинным 
профессионализмом, соблюдают 
профессиональные этические и 
морально-нравственные нормы. 
Качественная пресса, в отличие от 
массовой, наряду с пропагандист-
ской и идеологической функциями, 
выполняет образовательную, про-
светительскую и воспитательную 
функцию, активно способствуя об-
щественному прогрессу и повыше-
нию культуры социума и отдельной 
личности. 

«Идеология качественной прес-
сы – информирование и просвеще-
ние вдумчивого читателя. Желтая 
пресса проповедует идеологию раз-
влечения и рассчитана на обывате-
ля» [2: 51-54].

В качественной прессе перво-
степенное место отводится вербаль-
ному компоненту, ибо, несмотря на 
широкое применение цифровых тех-
нологий, оказывающих непосред-
ственное воздействие на внешнее 
оформление и визуальное восприя-
тие, слово остается главным оружи-
ем журналиста, который выполня-
ет свой истинно профессиональный 
долг. 

По вышеназванным критериям 
качественная журналистика про-
тивопоставляется развлекательной, 
много внимания уделяющей личной 
жизни широко известных людей.  
Таблоидную прессу исключитель-
но интересуют слухи, скандалы, 



– 17 –

ISSN 2410-3489 Ежеквартальный рецензируемый, реферируемый научный журнал «Вестник АГУ». Выпуск 1 (292) 2022

сенсации, вызывающие обычно ка-
кие-либо негативные последствия, 
новости шоу-бизнеса и т.п. В отличие 
от качественной прессы, в таблоид-
ных, иначе «желтых» изданиях, ви-
зуально выраженная информация 
преобладает над вербальным компо-
нентом. Невербальные компоненты, 
в частности, цветные иллюстрации, 
здесь нередко подменяют процесс 
коммуникативного взаимодействия 
с адресатом, превращая журнали-
стику в «глянец» не только по фор-
ме, но и смыслу.

По этой причине некоторые уче-
ные полагают, что со временем «жел-
тая» пресса полностью перейдет в 
интернет-дискурс, а ее место займут 
качественные издания, которые 
упрочат свои позиции на медиарын-
ке. Таким образом, с большой долей 
вероятности можно предположить, 
что будущее все-таки останется за 
традиционной прессой: качествен-
ные издания, выдержав огромную 
конкуренцию с Интернетом, не уй-
дут в небытие, а трансформируются 
в соответствии с новыми потребно-
стями времени.

Газета станет не сообщать инфор-
мацию, а анализировать. Посмотри-
те, сколько в современной газете но-
востей, «информашек» – минимум. 
В основном, в ней можно найти ана-
литику. Газеты перейдут с уровня 
сообщения информации на уровень 
ее осмысления.  Она станет более пу-
блицистичной, более «умной» [3].

Следует отметить, что поня-
тие «качественная пресса» не име-
ет прямого отношения к типоло-
гии издания. Это понятие может 
относиться к любым изданиям, 
независимо от их тематической 
направленности.

Под качественной прессой в пер-
вую очередь подразумевают обще-
ственно-политические издания 
(«Коммерсант», «Новая газета», 
«Известия», «Российская газета», 
журнал «Итоги»). Качественными 
также считаются деловые издания 
(«Ведомости», «Гудок», «Экономи-
ка и жизнь», журнал «Эксперт»), 

спортивные («Советский спорт», 
«Спорт-экспресс»), культурные (га-
зета «Культура», журнал «Искус-
ство») и другие.

Изучение продуктов качествен-
ной прессы в аспекте медиастили-
стики осуществляется с примене-
нием интенционального подхода, 
который оказывается эффективным 
при рассмотрении медиатекстов 
разных жанров. Собственно говоря, 
медиастилистика, оформившаяся 
сравнительно недавно как само-
стоятельная дисциплина, которая 
изучает медиатекст в новых стили-
стических координатах, придает ин-
тенциональный характер и другим 
константам публицистической речи 
- категории автора и категории оце-
ночности.  Учитывая то, что речевое 
поведение субъекта дискурса, от-
правителя сообщения, адресанта об-
условлено, в первую очередь, интен-
цией, медиастилистику ученые по 
праву считают «интенциональной 
стилистикой» (Л.Р. Дускаева).

Действительно, интенция зани-
мает центральное место в современ-
ных стилистических исследовани-
ях, получивших коммуникативную 
направленность в связи с поворо-
том научной парадигмы к речи и 
речевой деятельности человека. 
Ведущая интенция дискурса – это 
важнейшая отправная точка вза-
имодействия между адресантом и 
адресатом в массовой коммуника-
ции посредством текста, поскольку 
она задает смысл этому взаимодей-
ствию, определяет вектор и харак-
тер воздействия, диктует выбор при-
емов и средств, степень проявления 
автора, обусловливает особенности 
языковой и стилистической органи-
зации для выражения авторской по-
зиции и оценки.

Результаты исследования.
Научная ценность нового для 

стилистики интенционального ме-
тода обусловлена тем, что он носит 
междисциплинарный характер и 
является интегративным. С одной 
стороны, этот метод объединяет 
коммуникативно-стилистический 
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и прагматический методы, с другой 
стороны, с его помощью целесообраз-
но изучать не только лингвопрагма-
тический и лингвостилистический 
аспекты медиатекстов, но и лингво-
философский, лингвопсихологиче-
ский и многие другие аспекты.

Интенциональность речи – один 
из традиционных предметов вни-
мания лингвистической прагмати-
ки, направляющей свои усилия на 
речевые действия как способы вы-
ражения коммуникативных интен-
ций. Так, преемники лингвофило-
софских идей Дж. Остина включают 
интенцию в иллокутивный акт, ко-
торый определяется как «то, что 
говорящий хотел сказать, как его 
намерение, выраженное в словесной 
форме»]. 

По своей природе и предназна-
чению интенциональный подход 
является деятельностным, что обу-
словливает его эффективность, а 
следовательно, и востребованность 
при изучении языка и стиля медиа-
текстов, которые в настоящее время 
также рассматриваются как дей-
ствия со стороны производителей. 

«Интенции, трактуемые в ши-
роком смысле как предметные 
направленности интенциональ-
ности речи субъекта, образуют 
основу и глубинное психологиче-
ское содержание речи, которое не-
посредственно связано с целями 
деятельности и «видением» мира 
субъектом, его желаниями, нужда-
ми, установками. 

Обсуждение.
Понимание говорящего во мно-

гом определяется восприятием 
именно интенционального аспекта 
речи» [4].

По мнению Н.И. Клушиной, с 
интенциональной точки зрения раз-
вернутая коммуникативная цепоч-
ка, усложненная благодаря данно-
му методу, выглядит следующим 
образом:

«адресат - интенция – текст 
- коммуникативная ситуация – 
адресат – декодирование – воздей-
ствие (перлокутивный эффект/ 

коммуникативная неудача)» [4: 
75-107].

Автором данной концепции 
убедительно показано, почему ин-
тенция становится во главу угла 
медиастилистических исследова-
ний, направленных на выявление 
и описание типичного и индивиду-
ального, общего и особенного, уни-
кального. Решение поставленной 
отправителем речи/ адресантом за-
дачи осуществляется с учетом важ-
нейшего фактора - фактора адреса-
та, поскольку планируемый эффект 
воздействия рассчитан на опреде-
ленную аудиторию, в характеристи-
ке которой значительную роль игра-
ют не только уровень образования 
и культуры, но и информационные 
потребности, ценностные установки 
и читательские ожидания. 

Прямая связь, которая устанав-
ливается между интенцией убеж-
дения, реализующейся отправите-
лем аналитического медиадискурса 
(благодаря интенции эта дискурсив-
ная разновидность становится дис-
курсом убеждения), и лингвости-
листическими особенностями его 
продуктов, позволяет считать веду-
щую интенцию дискурсивной доми-
нантой. [6: 97-101].

Реализация данного намерения 
наиболее убедительно демонстриру-
ет прагматическую направленность 
медиатекстов, которая вполне за-
кономерно ведет к повышению зна-
чимости воздействующей функции.  
«Интенция – это авторское намере-
ние, - подводит итог научной дис-
куссии Н.И. Клушина, - а функция 
- реализация или не реализация 
данного намерения в авторском тек-
сте» [4: 75-107]. 

Таким образом, ведущая интен-
ция публицистического дискурса 
выступает в одной связке с ведущей 
функцией СМИ, которая в пределах 
данной разновидности медиадискур-
са подчиняет себе информативную 
функцию. В чистом виде информа-
тивная функция свойственна толь-
ко новостному дискурсу, в публи-
цистическом дискурсе убеждения 
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целесообразно говорить об информа-
тивно-воздействующей функции. 

Слияние данных функций вы-
звано тем, что здесь полученная ин-
формация становится поводом для 
анализа, прогноза, авторской ин-
терпретации действительности, в 
которой выражается позиция жур-
налиста, его мнение по поводу про-
изошедших событий, явлений или 
случившихся фактов. Выражая 
свою позицию, автор пытается убе-
дить аудиторию в обоснованности 
своего мнения и, таким образом, 
сформировать общественное мне-
ние в соответствии с заданной 
установкой.

Заключение. 
Поэтому нельзя не согласиться 

с тем, что «с интенционально-сти-
листической точки зрения намере-
ние адресанта и общая задача речи 

являются взаимообусловленными 
факторами, которые в процессе тек-
стообразования объединяются. Так, 
глобальная стратегия убеждения 
требует активного и эффективного 
использования приемов и средств 
воздействия на массовую аудито-
рию» [7]. 

Интенция убеждения, присущая 
публицистическому медиадискур-
су, наряду с функцией воздействия, 
составляют стилеобразующий ме-
ханизм, обращение к которому по-
зволяет установить особенности 
журналистского творчества, нераз-
рывно связанного с авторским при-
сутствием, с  проявлением автор-
ского «я», которое носит не только 
конкретный характер, но и опосре-
дованный, обусловленный выбором 
тех или иных лингвистических при-
емов и средств. 
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